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Назва навчальної 

дисципліни 

Економіка медіавиробництва 

Адреса 

викладання 

навчальної 

дисципліни 

м. Львів, вул. Валова, 18 

Факультет та 

кафедра, за якою 

закріплена 

дисципліна 

Факультет культури і мистецтв,  

кафедра соціокультурного менеджменту 

Галузь знань,  

шифр та назва 

спеціальності 

В Культура,  мистецтво та гуманітарні науки 

В1 Аудіовізуальне мистецтво та медіавиробництво 

В1.01 Аудіовізуальне мистецтво 

Викладачі 

дисципліни 

Максимчук Максим Віталійович 

доктор економічних наук, старший науковий співробітник,  

професор кафедри соціокультурного менеджменту  

https://kultart.lnu.edu.ua/employee/maksymchuk-maksym-vitaliyovych  

Контактна 

інформація 

викладачів 

maksym.maksymchuk@lnu.edu.ua  

м. Львів, вул. Валова, 18, каб. 13 

Консультації з 

питань навчання 

по дисципліні 

відбуваються 

Консультації в день проведення лекцій/практичних занять (за попередньою 

домовленістю з викладачем). Також можливі он-лайн консультації через 

Teams, Viber, або подібні ресурси. Для погодження часу он-лайн 

консультацій слід писати на електронну пошту викладача або дзвонити. 

Форма навчання денна 

Семестровий 

(підсумковий) 

контроль 

Екзамен у 3-му семестрі 

Сторінка 

навчальної 

дисципліни 

Сторінка кафедри соціокультурного менеджменту → Навчальні курси   
https://kultart.lnu.edu.ua/department/sociocultural-management  
https://kultart.lnu.edu.ua/course/ekonomika-mediavyrobnytstva-b1  

Інформація про  

навчальну 

дисципліну 

Дисципліна «Економіка медіавиробництва» є нормативною 

навчальною дисципліною зі спеціальності В1 Аудіовізуальне мистецтво 

та медіавиробництво, спеціалізації В1.01 Аудіовізуальне мистецтво для 

освітньої програми «Продюсерство аудіовізуального мистецтва та 

медіавиробництва», першого (бакалаврського) рівня освіти, яка 

викладається у ІІ та ІІІ семестрах в обсязі 6 кредитів (за Європейською 

Кредитно-Трансферною Системою ECTS). 

Коротка 

анотація  

навчальної 

дисципліни 

Навчальна дисципліна «Економіка медіавиробництва» спрямована на 

формування у студентів системного розуміння економічних процесів, що 

визначають функціонування аудіовізуальної та медіаіндустрії в сучасних 

умовах. Курс розкриває медіавиробництво як специфічну сферу 

економічних відносин, поєднуючи аналіз ринку, медіапродукту, 

медіапослуг і творчої праці з інституційно-правовими та фінансовими 

механізмами галузі. Особлива увага приділяється економіці 

продюсерської діяльності, фінансуванню медіапроєктів, ціноутворенню, 

https://kultart.lnu.edu.ua/employee/maksymchuk-maksym-vitaliyovych
mailto:maksym.maksymchuk@lnu.edu.ua
https://kultart.lnu.edu.ua/department/sociocultural-management
https://kultart.lnu.edu.ua/course/ekonomika-mediavyrobnytstva-b1
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інтелектуальній власності, державній медіаполітиці та міжнародній 

копродукції. Дисципліна охоплює сучасні виклики розвитку 

медіавиробництва, включно з цифровими платформами, трансмісійними 

франшизами, імерсивними технологіями та управлінням ризиками. 

Вивчення курсу сприятиме розвитку аналітичного мислення та 

практичних компетентностей, необхідних для ефективної економічної 

діяльності у сфері медіа та аудіовізуального мистецтва. 

Мета та завдання 

дисципліни 

Мета навчальної дисципліни «Економіка медіавиробництва» полягає у 

формуванні у студентів цілісного уявлення про економічні засади 

функціонування медіаіндустрії та аудіовізуального виробництва в 

умовах ринкової економіки й цифрової трансформації. Курс 

спрямований на розвиток розуміння економічної природи 

медіапродукту і медіапослуг, механізмів фінансування, ціноутворення та 

капіталізації медіапроєктів, а також ролі продюсера як ключового 

суб’єкта економічних відносин у галузі. У результаті вивчення 

дисципліни студенти опанують інструменти економічного аналізу, 

фінансового та проєктного менеджменту, управління ризиками, 

інтелектуальною власністю й інвестиційною привабливістю 

медіапідприємств, що є необхідними для ефективної професійної 

діяльності у сфері медіавиробництва. 

Завданнями дисципліни є: 

- ознайомлення студентів з економічними засадами функціонування 

медіаіндустрії та аудіовізуального ринку; 

- формування розуміння медіавиробництва як специфічної сфери 

економічних відносин і підприємницької діяльності; 

- вивчення економічної природи медіапродукту, медіапослуг і 

медіаконтенту як форм економічних благ; 

- опанування принципів мікроекономіки медіапідприємства та 

структури сучасної медіаіндустрії; 

- аналіз продюсерської системи, моделей господарювання та 

організаційних форм у сфері медіавиробництва; 

- формування уявлення про механізми фінансування медіапроєктів, 

пітчинг, грантову та інвестиційну підтримку; 

- вивчення стратегій ціноутворення, монетизації контенту та 

капіталізації медіаактивів; 

- ознайомлення з економічними аспектами інтелектуальної власності й 

авторського права у медіавиробництві; 

- дослідження економіки творчої праці та системи оплати праці у 

виробництві аудіовізуального контенту; 
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- формування розуміння державної медіаполітики, інституційно-

правового регулювання та міжнародної копродукції; 

- аналіз сучасних викликів розвитку медіавиробництва, зокрема 

цифрових платформ, імерсивних медіа та трансмедійних франшиз; 

- розвиток навичок економічного аналізу, стратегічного мислення та 

управління ризиками у продюсерській діяльності. 

Обсяг навчальної 

дисципліни 

Всього 96 аудиторних год. З них 48 год. лекцій, 48 год. практичні 

заняття, а також та 84 год. самостійна робота студентів. 

Ключові слова Економіка медіавиробництва, медіаіндустрія, медіаринок, медіапродукт, 

медіапослуги, медіаконтент, медіаекономіка, аудіовізуальне мистецтво, 

продюсерська діяльність, медіапроєкт, фінансування медіапроєктів, 

пітчинг, грантова підтримка, інвестиції, ціноутворення, монетизація 

контенту, рекламна модель, підписка, інтелектуальна власність, 

авторське право, суміжні права, економіка творчої праці, гонорарна 

система, медіапідприємство, фінансовий менеджмент, управління 

ризиками, державна медіаполітика, копродукція, цифрові платформи, 

стримінг, трансмедійний сторітелінг, медіафраншизи, імерсивні медіа, 

XR, MR, VR, AR, віртуальний продакшн, стратегічне управління. 

Очікувані 

результати 

навчання 

Відповідно до Освітньо-професійної програми «Продюсерство 

аудіовізуального мистецтва та медіавиробництва» першого 

(бакалаврського) рівня вищої освіти у результаті вивчення навчальної 

дисципліни «Економіка медіавиробництва» студент повинен набути 

компетентності: 

 

Загальні: 

 

ЗК01. Знання та розуміння предметної області та професійної 

діяльності. 

ЗК05. Здатність спілкуватися з представниками інших професійних груп 

різного рівня (з експертами з інших галузей знань / видів економічної 

діяльності). 

ЗК11. Здатність оцінювати та забезпечувати якість виконуваних робіт. 

ЗК16. Вміння виявляти, ставити та вирішувати проблеми. 

 

Фахові: 

 

ФК02. Здатність створювати та реалізувати власні художні концепції у 

творчо-виробничій діяльності. 

ФК05. Усвідомлення взаємозв’язків та взаємозалежності між теорією та 

практикою аудіовізуального мистецтва та виробництва.  

ФК06. Здатність здійснювати професійну діяльність із застосуванням 

сучасних досягнень теорії та методології аудіовізуального мистецтва та 

медіавиробництва з урахуванням широкого спектру міждисциплінарних 

зв’язків. 
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ФК09. Здатність здійснювати ділову комунікацію. 

ФК11. Здатність використовувати засоби масової інформації для 

просвітництва, популяризації та пропаганди досягнень аудіовізуальної 

культури.  

ФК12. Здатність застосовувати традиційні та альтернативні інноваційні 

технології кінознавчої, творчо-виробничої діяльності. 

ФК16. Здатність аналізувати мистецькі, економічні, правові, політичні, 

соціологічні та технологічні аспекти формування ринку культури. 

ФК17. Здатність визначати стратегічні пріоритети та аналізувати 

особливості місцевих, регіональних, національних та глобальних 

стратегій розвитку аудіовізуального мистецтва та медіавиробництва. 

ФК18. Вміння використовувати адекватний професійний інструментарій 

для розробки та оперативного управління аудіовізуальними та медіа 

проєктами. 

 

Програмні результати навчання: 

 

ПРН08. Забезпечувати підготовчій, виробничий та пост-виробничий 

етапи створення (виробництва) аудіовізуальних творів різних видів, 

жанрів, стилів. 

ПРН09. Планувати і організовувати роботу колективу для виконання 

професійних завдань. 

ПРН10. Оформлювати виробничу документацію (заявка, календарно-

постановочний план, кошторис тощо). 

ПРН12. Розуміти фінансово-адміністративні принципи організації 

мистецьких заходів, діяльності виробничих колективів, телевізійних 

каналів та інших закладів аудіовізуальної сфери. 

ПРН18. Приймати ефективні рішення на основі релевантних даних із 

застосуванням сучасних методів і засобів прийняття рішень, у тому 

числі багатокритеріальних рішень в умовах невизначеності. 

ПРН20. Визначати культурний та мистецький потенціал стейкхолдерів в 

сфері аудіовізуального та медіавиробництва, вміти налагоджувати 

ефективне співробітництво з ними за допомогою використання 

інструментів переговорних стратегій продюсера. 

 

Перелік соціальних, 

«м’яких» навичок 

(soft skills) 

Аналітичне та економічне мислення, критична оцінка медіаринкових 

процесів, стратегічне планування, фінансова відповідальність, 

підприємницьке мислення, здатність до обґрунтованого прийняття 

управлінських рішень, комунікація в професійному середовищі, 

переговорні навички, робота в команді, міждисциплінарне бачення, 

креативне розв’язання проблем, адаптивність до змін ринку й 

технологій, управління проєктними ризиками, етична свідомість, тайм-

менеджмент, самостійність у навчанні, здатність до рефлексії та 

професійного розвитку. 
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Теми 

 

Тема 1. Вступ до дисципліни. Медіаіндустрія як складова сучасної 

економіки. 

Тема 2. Медіавиробництво як сфера економічних відносин. Економічні 

закони та специфіка медіаринку.  

Тема 3. Аудіовізуальне мистецтво та медіа як вид економічної діяльності: 

від класичного кінематографа до цифрових платформ.  

Тема 4. Медіапродукт як результат діяльності та медіапослуга: 

класифікація та характеристики.  

Тема 5. Суспільне мовлення та державна підтримка медіа як інструменти 

створення суспільного блага.  

Тема 6. Медіаконтент як економічне благо: споживча вартість та ціннісні 

характеристики аудіовізуального твору.  

Тема 7. Структура медіаіндустрії та особливості мікроекономіки 

медіапідприємства.  

Тема 8. Економічна природа медіапослуг: трансляція, стримінг, 

дистрибуція та сервісне обслуговування.  

Тема 9. Система господарювання в аудіовізуальній сфері: продюсерська 

система, телеканали та незалежні продакшн-студії. 

Тема 10. Інтелектуальна власність та авторське право як основа відносин 

власності у медіавиробництві. 

Тема 11. Менеджмент медіапроєктів: джерела фінансування, пітчинг, 

грантова підтримка та приватні інвестиції. 

Тема 12. Стратегії ціноутворення в медіа: від рекламної моделі та 

підписки до продажу прав на контент. 

Тема 13. Економіка творчої праці: гонорарна система, оплата праці 

знімальних груп та акторського складу. 

Тема 14. Інституційно-правове регулювання медіаекономіки: 

ліцензування, квотування та антимонопольний контроль. 

Тема 15. Державна медіаполітика та стратегії розвитку національного 

аудіовізуального сектору. 

Тема 16. Сучасний стан та виклики економічного розвитку 

медіавиробництва в Україні в умовах глобалізації. 

Тема 17. Економіка жанрової диференціації: специфіка виробництва 

ігрового, документального та анімаційного контенту. 

Тема 18. Економіка фестивальної індустрії та професійних кінопремій: 

механізми капіталізації репутаційних активів. 

Тема 19. Трансмедійний сторітелінг та медіафраншизи: економічні важелі 

розширення аудіовізуального бренду. 
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Тема 20. Економіка рекламного продакшену та музичного відео: 

специфіка сервісного ринку. 

Тема 21. Економіка міжнародної копродукції: фінансова синергія та 

культурна адаптація проєктів. 

Тема 22. Економічні аспекти імерсивних медіа: VR, AR та віртуальний 

продакшн. 

Тема 23. Економічний аналіз та стратегічне управління ризиками в 

діяльності продюсера. 

Тема 24. Фінансовий менеджмент та інвестиційна привабливість 

продюсерської компанії: стратегії капіталізації бізнесу. 

 

Детальніше у формі СХЕМИ КУРСУ 

Пререквізити Для вивчення курсу студенти потребують базових знань, достатніх для 

сприйняття та засвоєння категоріального апарату економіки 

медіавиробництва, розуміння наукових джерел цієї спеціальності. 

Навчальні методи 

та техніки, які 

будуть 

використовуватис

я під час 

викладання 

навчальної 

дисципліни 

Застосовуються стратегії активного і колективного навчання, які 

визначаються наступними методами й технологіями: 1) методи 

проблемного навчання та дискусійні технології (дебати, «акваріум», 

проблемний виклад, частково-пошуковий (евристична бесіда), бінарна 

лекція); 2) особистісно-орієнтовані (розвиваючі) технології, засновані на 

активних формах і методах навчання («мозкова атака», «аналіз ситуацій», 

дискусія, рольова гра, експрес-конференція, кейс-технологія тощо); 3) 

навчання в команді, навчання в малих групах; 4) ситуаційного навчання 

(кейс-метод, ділова гра); 5) дослідницького навчання (лекція-діалог, 

практичне заняття з індивідуальною і груповою роботою, практичне 

заняття «круглий стіл»); 6) інформаційно-комунікаційні технології, що 

забезпечують проблемно-дослідницький характер процесу навчання та 

активізацію самостійної роботи студентів (електронні презентації для 

лекційних занять, використання аудіо-, відеопідтримки навчальних 

занять, зокрема, аналіз мережевого сервісу YouTube щодо наявності та 

якості навчальних відеоматеріалів фахівців); 7) методи edutainment на 

основі використання сучасних технологій штучного інтелекту та 

мультимедійних продуктів. 

Необхідне 

обладнання 

Наявність ноутбука, проєктора, доступ до мережі Internet, фліпчарт, 

кольорові маркери. 

Вивчення навчальної дисципліни не потребує використання 

спеціального програмного забезпечення, крім загальновживаних 

програм і операційних систем. 

Література для 

вивчення 

навчальної 

дисципліни 

Уся література, яку здобувачі вищої освіти не зможуть знайти самостійно, 

буде надана викладачем виключно в освітніх цілях без права її передачі 

третім особам. Здобувачі вищої освіти заохочуються до використання 

також й іншої літератури та джерел інформації, яких немає у списку 

рекомендованих. 
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Критерії 

оцінювання 

(окремо для 

кожного виду 

навчальної 

діяльності) 

Підсумкова оцінка за семестр є сумою оцінок, отриманих здобувачем 

вищої освіти за поточне оцінювання на практичних заняттях, оцінки за 

модульний контроль, СРС та ІНДР. Максимальна оцінка становить 100 

балів. 

Політика виставлення балів. Враховуються бали набрані на практичних 

заняттях (поточне тестування, опитування, виступи тощо), модульному 

контролі, захисті ІНДР та перевірки СРС. При цьому обов’язково 

враховуються присутність на заняттях та активність здобувача вищої 

освіти під час аудиторних занять; недопустимість пропусків; 

користування мобільним телефоном, планшетом чи іншими мобільними 

пристроями під час заняття в цілях не пов’язаних з навчанням; списування 

та плагіат; несвоєчасне виконання поставленого завдання і т. ін. 

Модульний контроль проходить у формі тестування у додатку Micosoft 

Forms або системі Moodle. 

Згідно Положення щодо визнання результатів навчання, отриманих у 

неформальній освіті, студентам, які пройшли навчання на освітніх 

платформах Prometheus, Coursera та представили сертифікати, 

перезараховуються бали під час підсумкового модулю відповідних 

дисциплін. 
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Види робіт. 
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1. Бали поточної успішності за участь у практичних заняттях 

Критерії оцінювання 5 балів 

студент в повному обсязі володіє навчальним матеріалом, вільно самостійно та аргументовано його викладає під час усних виступів та 

письмових відповідей, глибоко та всебічно розкриває зміст теоретичних питань та практичних завдань, використовуючи при цьому 
обов’язкову та додаткову літературу. Правильно вирішив усі тестові завдання. 

 

5 

студент достатньо повно володіє навчальним матеріалом, обґрунтовано його викладає під час усних виступів та письмових відповідей, в 

основному розкриває зміст теоретичних питань та практичних завдань, використовуючи при цьому обов’язкову літературу. Але при 

викладанні деяких питань не вистачає достатньої глибини та аргументації, допускаються при цьому окремі несуттєві неточності та незначні 
помилки. Правильно вирішив більшість тестових завдань. 

 

4 

студент в цілому володіє навчальним матеріалом викладає його основний зміст під час усних виступів та письмових відповідей, але без 

глибокого всебічного аналізу, обґрунтування та аргументації, без використання необхідної літератури допускаючи при цьому окремі суттєві 
неточності та помилки. Правильно вирішив половину тестових завдань. 

 

3 

студент не в повному обсязі володіє навчальним матеріалом. Фрагментарно, поверхово (без аргументації та обґрунтування) викладає його 

під час усних виступів та письмових відповідей, недостатньо розкриває зміст теоретичних питань та практичних завдань, допускаючи при 
цьому суттєві неточності, правильно вирішив меншість тестових завдань. 

 

2 

студент частково володіє навчальним матеріалом, не в змозі викласти зміст більшості питань теми під час усних виступів та письмових 

відповідей, допускаючи при цьому суттєві помилки. Правильно вирішив окремі тестові завдання. 
1 

студент не готовий до заняття. 0 

2. Самостійна робота студентів (СРС) 

Критерії оцінювання  

Самостійна робота (тестування за результатами виконаних самостійних робіт) 

Самостійна робота студентів, яка передбачена в темі поряд з аудиторною роботою, оцінюється під час поточного контролю теми на 

відповідному практичному занятті. Засвоєння тем, які виносяться лише на самостійну роботу контролюється при підсумковому 

семестровому контролі (виконанні модульного контролю). 

 

20 

3. Індивідуальна робота студентів (ІНДР) 

Критерії оцінювання 10 балів 

▪ робота виконана та захищена згідно з графіком, з поясненнями та висновками і в повному обсязі 8-10 

▪ робота захищена, але виконана частково, з порушенням термінів або вимог 4-7 

▪ робота не захищена та виконана частково, з порушенням термінів або вимог 1-3 

▪ робота не виконана або не зарахована 0 
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4.Модульний контроль 

Критерії оцінювання 35 балів 

1. Перший рівень (10 завдань) – завдання із вибором відповіді – тестові завдання. 

Завдання із вибором відповіді вважається виконаним правильно, якщо в картці тестування записана правильна відповідь. 

За кожне правильно виконане завдання виставляється 0,5 бала. (максимально 10×0,5 = 5 балів). 

2. Другий рівень (6 завдань) – завдання з короткою відповіддю. 

Завдання з короткою відповіддю вважається виконаним правильно, якщо студент дав вірні визначення, посилання, тлумачення, 

короткі коментарі. За кожне правильно виконане завдання студенту виставляється 3 бали. (максимально 6×3 = 18 балів). 

3. Третій рівень (2 завдання) – завдання з розгорнутою відповіддю (повне обґрунтування відповіді). 

В цих завданнях потрібно дати визначення, навести класифікацію, зробити послідовні, логічні пояснення, необхідні посилання, 

вказати факти, з яких випливає те чи інше твердження. 
Оцінювання завдань третього рівня 6 балів (максимально 2×6 = 12 балів). 

 

 

 

 

35 балів 

 
Поточний та модульний контроль 

Практичні заняття 

(35 балів) 

Індивідуальна робота 

студента (ІНДР) 
(10 балів) 

Самостійна робота 

або навчання у 

неформальній 

освіті (20 балів) 

Модульний 

контроль 

(35 балів) 

100 балів 

 

Шкала оцінювання успішності здобувачів вищої освіти за результатами підсумкового контролю 

Оцінка ЄКТС Оцінка в балах 
Оцінка за національною шкалою 

Екзамен, диференційований залік Залік 

А 90-100 5 відмінно 

зараховано 

В 81-89 
4 

дуже добре 

С 71-80 добре 

D 61-70 
3 

задовільно 

Е 51-60 достатньо 

FX 21-50 2 незадовільно не зараховано 

F 0-20 2 незадовільно (без права перездачі) не зараховано (без права перездачі) 
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Питання до 

екзамену 

1. Медіаіндустрія як складова сучасної економіки: поняття, структура, 

функції. 

2. Медіавиробництво як сфера економічних відносин і вид 

підприємницької діяльності. 

3. Специфіка дії економічних законів на медіаринку. 

4. Аудіовізуальне мистецтво та медіа як форма економічної діяльності. 

5. Еволюція економічних моделей кінематографа, телебачення та 

цифрових платформ. 

6. Медіапродукт і медіапослуга: поняття, відмінності, класифікація. 

7. Основні характеристики та життєвий цикл медіапродукту. 

8. Суспільне мовлення як економічний та соціальний інститут. 

9. Державна підтримка медіа як механізм створення суспільного блага. 

10. Медіаконтент як економічне благо: споживча вартість і цінність. 

11. Формування цінності аудіовізуального твору для різних аудиторій. 

12. Структура медіаіндустрії та її ключові сегменти. 

13. Мікроекономіка медіапідприємства: витрати, доходи, прибуток. 

14. Економічна природа медіапослуг: трансляція та дистрибуція. 

15. Стримінгові платформи як нова економічна модель медіаринку. 

16. Система господарювання в аудіовізуальній сфері. 

17. Продюсерська система як основа організації медіавиробництва. 

18. Телеканали та незалежні продакшн-студії: економічні відмінності. 

19. Інтелектуальна власність у медіавиробництві: сутність і значення. 

20. Авторське право та суміжні права в економіці медіа. 

21. Джерела фінансування медіапроєктів. 

22. Пітчинг як інструмент залучення фінансування. 

23. Грантова підтримка та її роль у розвитку медіавиробництва. 

24. Приватні інвестиції у медіапроєкти: ризики та можливості. 

25. Основні стратегії ціноутворення в медіа. 

26. Рекламна модель монетизації медіаконтенту. 

27. Підписка та продаж прав як альтернативні моделі доходів. 

28. Економіка творчої праці в медіавиробництві. 

29. Гонорарна система та оплата праці знімальних груп. 

30. Економічні особливості праці акторського складу. 

31. Інституційно-правове регулювання медіаекономіки. 

32. Ліцензування та квотування у сфері аудіовізуальних медіа. 

33. Антимонопольний контроль на медіаринку. 

34. Державна медіаполітика України: цілі та інструменти. 

35. Стратегії розвитку національного аудіовізуального сектору. 

36. Вплив глобалізації на економіку медіавиробництва України. 

37. Економічні виклики сучасного українського медіаринку. 

38. Жанрова диференціація як економічний чинник виробництва 

контенту. 

39. Специфіка економіки ігрового кіно. 

40. Економічні особливості документального виробництва. 

41. Анімаційний контент як сегмент медіаекономіки. 

42. Економіка фестивальної індустрії. 

43. Кінопремії як інструмент капіталізації репутації. 

44. Репутаційні активи в економіці медіавиробництва. 

45. Трансмедійний сторітелінг як економічна стратегія. 

46. Медіафраншизи та механізми розширення бренду. 

47. Економіка рекламного продакшену. 

48. Специфіка ринку музичних відео. 
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49. Міжнародна копродукція: економічні переваги та ризики. 

50. Фінансова синергія у копродукційних проєктах. 

51. Культурна адаптація як економічний чинник міжнародних проєктів. 

52. Економічні аспекти імерсивних медіа. 

53. VR і AR як нові ринки медіавиробництва. 

54. Віртуальний продакшн та його економічна ефективність. 

55. Економічний аналіз у діяльності продюсера. 

56. Основні види ризиків у медіавиробництві. 

57. Стратегії управління економічними ризиками медіапроєктів. 

58. Фінансовий менеджмент продюсерської компанії. 

59. Інвестиційна привабливість медіабізнесу. 

60. Стратегії капіталізації та сталого розвитку продюсерської 

компанії. 

Дотримання 

умов 

доброчесності 

Академічна доброчесність: Очікується, що роботи здобувачів вищої 

освіти в частині НДР будуть їх оригінальними дослідженнями чи 

міркуваннями. Відсутність посилань на використані джерела, 

фабрикування джерел, списування, втручання в роботу інших здобувачів 

вищої освіти становлять, але не обмежують, приклади можливої 

академічної недоброчесності. Виявлення ознак академічної 

недоброчесності в письмовій роботі здобувача вищої освіти є підставою 

для її незарахуванням викладачем, незалежно від масштабів плагіату чи 

обману. 

Жодні форми порушення академічної доброчесності не толеруються. 

Принципи доброчесності в Університеті та відповідність показникам 

забезпечення якості вищої освіти регламентовано НАЗЯВО та 

положеннями Центру забезпечення якості освіти Львівського 

національного університету імені Івана Франка. Сайт НАЗЯВО: 

https://naqa.gov.ua/ Центру забезпечення якості освіти ЛНУ: 

http://education-quality.lnu.edu.ua/accreditation/university-documents/  

Онлайн курс «Академічна доброчесність» викладений за посиланням: 

https://vumonline.ua/course/academic-integrity- at-the-university/ . 

Навчання 

іноземною мовою 

У процесі викладання навчальної дисципліни використовуються 

матеріали та джерела англійською мовою. Частково навчальний матеріал 

вивчається англійською мовою (фрагментарно). Враховуючи 

студентоцентрований підхід, за бажанням здобувачів вищої освіти, 

допускається вивчення матеріалу за допомогою англомовних онлайн-

курсів за тематикою, яка відповідає тематиці конкретних занять. 

Позааудиторні 

заняття 

Передбачається в межах вивчення навчальної дисципліни участь в 

конференціях, форумах, круглих столах тощо (за активну участь 

отримують додаткові бали). У рамках неформальної освіти здобувачі 

можуть самостійно проходити курси на онлайн платформах за темами 

навчальної дисципліни, що буде враховуватися при оцінюванні 

аудиторної та самостійної роботи здобувача. 

Опитування Анкету-оцінку з метою оцінювання якості викладання курсу буде надано 

по завершенню навчальної дисципліни. 

http://education-quality.lnu.edu.ua/accreditation/university-documents/
https://vumonline.ua/course/academic-integrity-%20at-the-university/
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СХЕМА КУРСУ  

«Економіка медіавиробництва» 
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Ф
о

р
м

а 
д

ія
л
ь
н

о
ст

і 
(з

ан
я
тт

я
) 

(л
ек

ц
ія

, 
са

м
о

ст
ій

н
а,

 д
и

с
к
у

сі
я
, 

гр
у

п
о

в
а 

р
о

б
о

та
) 

Література, ресурси в 

Інтернеті 
Завдання, год 

Т
ер

м
ін

 в
и

к
о

н
ан

н
я
 

 2-й семестр     

1/2 

год. 

Тема 1. Вступ до дисципліни. Медіаіндустрія як складова сучасної економіки. 

1.1. Економіка медіавиробництва як наукова дисципліна та сфера професійної діяльності. 

1.2. Медіаіндустрія у структурі сучасної національної та глобальної економіки. 

1.3. Економічна природа медіапродукту та специфіка ресурсів. 

1.4. Продюсер як головний економічний суб’єкт медіавиробництва. 

1.5. Структура курсу та логіка економічного аналізу життєвого циклу проєкту. 

лекція Інтернет-джерела: 68-71, 

88, 89 

Представлення 

обґрунтування 

проблемних питань: 

аналіз, доказ / 2 год 

1
 т

и
ж

д
ен

ь
 

2/2 

год. 

Тема 1. Вступ до дисципліни. Медіаіндустрія як складова сучасної економіки. 

1. У чому полягає предмет і метод економіки медіавиробництва та як вона поєднує 

економічний і творчий підходи? 

2. Яке місце медіаіндустрія посідає в національній економіці та глобальних креативних 

індустріях? 

3. Чим економічна природа медіапродукту відрізняється від матеріальних товарів і які 

ресурси є ключовими для його створення? 

4. Які економічні функції виконує продюсер на різних етапах медіавиробництва? 

5. Як структура курсу відображає логіку економічного аналізу життєвого циклу 

медіапроєкту – від ідеї до монетизації? 

практ. 

заняття 

Література: 1, 2, 25 

Інтернет-джерела: 68-70, 

86, 88-90 

Аудіопереказ, 

відеоогляд, 

флешкартки, тест, 

інфографіка, 

презентація, усна 

доповідь на 

практичному занятті, 

реферат, есе  

1
 т

и
ж

д
ен

ь
 

3/2 

год. 

Тема 2. Медіавиробництво як сфера економічних відносин. Економічні закони та 

специфіка медіаринку. 

2.1. Сутність та структура економічних відносин у медіаіндустрії 

2.2. Дія загальноекономічних законів у сфері медіавиробництва 

2.3. Специфічні економічні закономірності медіаринку 

2.4. Типологія та особливості ринкових структур у медіавиробництві 

2.5. Специфіка ціноутворення та монетизації в аудіовізуальній сфері 

лекція Інтернет-джерела: 68-71, 

88, 89 

Представлення 

обґрунтування 

проблемних питань: 

аналіз, доказ / 2 год 

1
 т

и
ж

д
ен

ь
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4/2 

год. 

Тема 2. Медіавиробництво як сфера економічних відносин. Економічні закони та 

специфіка медіаринку. 

1. Які види економічних відносин формуються між основними учасниками 

медіавиробництва та як вони впливають на створення контенту? 

2. Як закони попиту й пропозиції, конкуренції та вартості проявляються в діяльності 

медіапідприємств? 

3. У чому полягає специфіка економічних закономірностей медіаринку порівняно з 

традиційними галузями економіки? 

4. Які типи ринкових структур характерні для медіавиробництва та як вони визначають 

поведінку продюсерів і компаній? 

5. Які моделі ціноутворення та монетизації є найбільш поширеними в аудіовізуальній 

сфері й від чого залежить їх ефективність? 

практ. 

заняття 

Література: 2, 3, 41 

Інтернет-джерела: 68-70, 

86, 88-90 

Аудіопереказ, 

відеоогляд, 

флешкартки, тест, 

інфографіка, 

презентація, усна 

доповідь на 

практичному занятті, 

реферат, есе 1
 т

и
ж

д
ен

ь
 

5/2 

год. 

Тема 3. Аудіовізуальне мистецтво та медіа як вид економічної діяльності: від класичного 

кінематографа до цифрових платформ. 

3.1. Економічна генеза та еволюція кіноіндустрії як бізнес-системи 

3.2. Телевізійне мовлення як інституційний сектор медіаекономіки 

3.3. Цифрова трансформація та поява економіки стримінгових сервісів 

3.4. Нові форми медіаактивності у цифрову епоху: економічний аспект 

3.5. Тренди та перспективи розвитку медіаекономіки в умовах індустрії 4.0 

лекція Інтернет-джерела: 68-71, 

88, 89 

Представлення 

обґрунтування 

проблемних питань: 

аналіз, доказ / 2 год 

1
 т

и
ж

д
ен

ь
 

6/2 

год. 

Тема 3. Аудіовізуальне мистецтво та медіа як вид економічної діяльності: від класичного 

кінематографа до цифрових платформ. 

1. Як формувалася кіноіндустрія як економічна система та які бізнес-моделі визначали її 

розвиток на різних історичних етапах? 

2. У чому полягає економічна специфіка телевізійного мовлення як інституційного 

сектору медіаекономіки? 

3. Яким чином цифрова трансформація змінила механізми виробництва, дистрибуції та 

споживання аудіовізуального контенту? 

4. Які нові форми медіаактивності виникли в цифрову епоху та як вони впливають на 

економіку медіавиробництва? 

5. Які ключові тренди медіаекономіки пов’язані з розвитком індустрії 4.0 і як вони 

впливають на професійну діяльність продюсера? 

практ. 

заняття 

Література: 7, 12, 15 

Інтернет-джерела: 68-70, 

86, 88-90 

Аудіопереказ, 

відеоогляд, 

флешкартки, тест, 

інфографіка, 

презентація, усна 

доповідь на 

практичному занятті, 

реферат, есе 1
 т

и
ж

д
ен

ь
 

7/2 

год. 

Тема 4. Медіапродукт як результат діяльності та медіапослуга: класифікація та 

характеристики. 

4.1. Економічна природа медіапродукту та медіапослуги  

в аудіовізуальній сфері 

4.2. Комплексна класифікація медіапродуктів за економічними ознаками 

4.3. Якісні та кількісні характеристики медіапослуг у цифрову епоху 

4.4. Життєвий цикл медіапродукту: економічні стадії та управління вартістю 

4.5. Специфіка аудіовізуального контенту як економічного блага 

лекція Інтернет-джерела: 68-71, 

88, 89 

Представлення 

обґрунтування 

проблемних питань: 

аналіз, доказ / 2 год 

1
 т

и
ж

д
ен

ь
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8/2 

год. 

Тема 4. Медіапродукт як результат діяльності та медіапослуга: класифікація та 

характеристики. 

1. У чому полягає відмінність між медіапродуктом і медіапослугою з економічної точки 

зору в аудіовізуальній сфері? 

2. За якими економічними критеріями здійснюється класифікація медіапродуктів та як 

вона використовується у продюсерській практиці? 

3. Які показники якості та обсягу визначають цінність медіапослуг у цифровому 

середовищі? 

4. Яким чином управління вартістю здійснюється на різних етапах життєвого циклу 

медіапродукту? 

5. Чому аудіовізуальний контент розглядається як специфічне економічне благо та як це 

впливає на його виробництво й монетизацію? 

практ. 

заняття 

Література: 2, 3, 30 

Інтернет-джерела: 68-70, 

86, 88-90 

Аудіопереказ, 

відеоогляд, 

флешкартки, тест, 

інфографіка, 

презентація, усна 

доповідь на 

практичному занятті, 

реферат, есе 1
 т

и
ж

д
ен

ь
 

9/2 

год. 

Тема 5. Суспільне мовлення та державна підтримка медіа як інструменти створення 

суспільного блага. 

5.1. Теоретичні засади медіа як суспільного блага в економіці культури 

5.2. Економічні моделі функціонування суспільного мовлення 

5.3. Інституційні особливості та місія Суспільного мовника в Україні 

5.4. Форми та механізми державної підтримки приватних медіапроєктів 

5.5. Оцінка ефективності та вимірювання суспільної цінності медіа 

лекція Інтернет-джерела: 68-71, 

88, 89 

Представлення 

обґрунтування 

проблемних питань: 

аналіз, доказ / 2 год 

1
 т

и
ж

д
ен

ь
 

10/2 

год. 

Тема 5. Суспільне мовлення та державна підтримка медіа як інструменти створення 

суспільного блага. 

1. Чому медіа в межах економіки культури розглядаються як суспільне благо та які 

наслідки це має для їх фінансування? 

2. Які економічні моделі забезпечують стабільне функціонування системи суспільного 

мовлення в різних країнах? 

3. У чому полягає інституційна специфіка та суспільна місія Суспільного мовника 

України? 

4. Які механізми державної підтримки можуть застосовуватися для розвитку приватних 

медіапроєктів без порушення принципів конкуренції? 

5. Як оцінюється ефективність медіа з погляду створення суспільної цінності та які 

показники для цього використовуються? 

практ. 

заняття 

Література: 1, 6, 7, 25 

Інтернет-джерела: 68-70, 

86, 88-90 

Аудіопереказ, 

відеоогляд, 

флешкартки, тест, 

інфографіка, 

презентація, усна 

доповідь на 

практичному занятті, 

реферат, есе 1
 т

и
ж

д
ен

ь
 

11/2 

год. 

Тема 6. Медіаконтент як економічне благо: споживча вартість та ціннісні характеристики 

аудіовізуального твору. 

6.1. Аудіовізуальний твір у системі економічних благ 

6.2. Структура споживчої вартості медіаконтенту 

6.3. Економічні параметри цінності аудіовізуального активу 

6.4. Ціноутворення та монетизація на основі ціннісних характеристик 

6.5. Специфіка аудиторної оцінки цінності твору 

лекція Інтернет-джерела: 68-71, 

88, 89 

Представлення 

обґрунтування 

проблемних питань: 

аналіз, доказ / 2 год 

1
 т

и
ж

д
ен

ь
 



 

21  

12/2 

год. 

Тема 6. Медіаконтент як економічне благо: споживча вартість та ціннісні характеристики 

аудіовізуального твору. 

1. Яке місце аудіовізуальний твір посідає в системі економічних благ і чим зумовлена 

його специфіка? 

2. З яких елементів формується споживча вартість медіаконтенту та як вона змінюється 

залежно від способу дистрибуції? 

3. Які економічні показники визначають цінність аудіовізуального активу для продюсера 

й інвестора? 

4. Як ціннісні характеристики контенту впливають на вибір моделей ціноутворення та 

монетизації? 

5. Яким чином аудиторні оцінки та поведінкові практики споживачів формують 

економічну вартість медіатвору? 

практ. 

заняття 

Література: 2, 7, 18, 25 

Інтернет-джерела: 68-70, 

86, 88-90 

Аудіопереказ, 

відеоогляд, 

флешкартки, тест, 

інфографіка, 

презентація, усна 

доповідь на 

практичному занятті, 

реферат, есе 1
 т

и
ж

д
ен

ь
 

13/2 

год. 

Тема 7. Структура медіаіндустрії та особливості мікроекономіки медіапідприємства. 

7.1. Архітектура сучасної медіаіндустрії та рівні її функціонування 

7.2. Медіапідприємство як суб’єкт мікроекономічного аналізу 

7.3. Ресурсне забезпечення та активи медіавиробництва 

7.4. Витрати медіавиробництва та формування собівартості продукту 

7.5. Доходи, прибутковість та фінансова стійкість медіабізнесу 

лекція Інтернет-джерела: 68-71, 

88, 89 

Представлення 

обґрунтування 

проблемних питань: 

аналіз, доказ / 2 год 

1
 т

и
ж

д
ен

ь
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Тема 7. Інформаційна безпека у сфері медіа та аудіовізуальному мистецтві 

1. Якою є структура сучасної медіаіндустрії та як взаємодіють її основні рівні у процесі 

створення вартості? 

2. У чому полягає специфіка медіапідприємства як об’єкта мікроекономічного аналізу 

порівняно з підприємствами інших галузей? 

3. Які види ресурсів і активів є ключовими для ефективного функціонування 

медіавиробництва? 

4. Як формується собівартість медіапродукту та які фактори найбільше впливають на 

рівень виробничих витрат? 

5. Які показники дозволяють оцінити доходи, прибутковість і фінансову стійкість 

медіабізнесу? 

практ. 

заняття 

Література: 1, 26, 35 

Інтернет-джерела: 68-70, 

86, 88-90 

Аудіопереказ, 

відеоогляд, 

флешкартки, тест, 

інфографіка, 

презентація, усна 

доповідь на 

практичному занятті, 

реферат, есе 

1
 т

и
ж

д
ен

ь
 

15/2 

год. 

Тема 8. Економічна природа медіапослуг: трансляція, стримінг, дистрибуція та сервісне 

обслуговування. 

8.1. Економічні характеристики трансляції як класичної медіапослуги 

8.2. Стримінгова модель споживання: мікроекономічний аспект 

8.3. Стратегії та економіка медіадистрибуції в цифровому середовищі 

8.4. Сервісне обслуговування та супровід медіапродукту 

8.5. Тренди та майбутнє сервісних моделей у медіавиробництві 

лекція Інтернет-джерела: 68-71, 

88, 89 

Представлення 

обґрунтування 

проблемних питань: 

аналіз, доказ / 2 год 

1
 т

и
ж

д
ен

ь
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Тема 8. Економічна природа медіапослуг: трансляція, стримінг, дистрибуція та сервісне 

обслуговування. 

1. Які економічні особливості вирізняють трансляцію як традиційну форму надання 

медіапослуг? 

2. У чому полягає мікроекономічна специфіка стримінгової моделі споживання 

аудіовізуального контенту? 

3. Як цифрове середовище трансформує стратегії дистрибуції медіапродукту та структуру 

доходів? 

4. Яку роль відіграє сервісне обслуговування у підвищенні економічної ефективності 

медіапроєкту? 

5. Які тенденції розвитку сервісних моделей визначатимуть майбутнє медіавиробництва? 

практ. 

заняття 

Література: 2, 38, 41, 43 

Інтернет-джерела: 68-70, 

86, 88-90 

Аудіопереказ, 

відеоогляд, 

флешкартки, тест, 

інфографіка, 

презентація, усна 

доповідь на 

практичному занятті, 

реферат, есе. 

Опитування. 
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