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Назва навчальної 

дисципліни 

Вступ до фаху (Аудіовізуальне мистецтво та медіавиробництво) 

Адреса 

викладання 

навчальної 

дисципліни 

м. Львів, вул. Валова, 18 

Факультет та 

кафедра, за якою 

закріплена 

дисципліна 

Факультет культури і мистецтв,  

кафедра соціокультурного менеджменту 

Галузь знань,  

шифр та назва 

спеціальності 

В Культура,  мистецтво та гуманітарні науки 

В1 Аудіовізуальне мистецтво та медіавиробництво 

В1.01 Аудіовізуальне мистецтво 

Викладачі 

дисципліни 

Максимчук Максим Віталійович 

доктор економічних наук, старший науковий співробітник,  

професор кафедри соціокультурного менеджменту  

https://kultart.lnu.edu.ua/employee/maksymchuk-maksym-vitaliyovych  

Топорков Дмитро Анатолійович 

асистент кафедри соціокультурного менеджменту 

https://kultart.lnu.edu.ua/employee/toporkov-dmytro-anatoliyovych  

 

Контактна 

інформація 

викладачів 

maksym.maksymchuk@lnu.edu.ua  
dmytro.toporkov@lnu.edu.ua  

м. Львів, вул. Валова, 18, каб. 13 

Консультації з 

питань навчання 

по дисципліні 

відбуваються 

Консультації в день проведення лекцій/практичних занять (за попередньою 

домовленістю з викладачем). Також можливі он-лайн консультації через 

Teams, Viber, або подібні ресурси. Для погодження часу он-лайн 

консультацій слід писати на електронну пошту викладача або дзвонити. 

Форма навчання денна 

Семестровий 

(підсумковий) 

контроль 

залік, екзамен 

Сторінка 

навчальної 

дисципліни 

Сторінка кафедри соціокультурного менеджменту → Навчальні курси   
https://kultart.lnu.edu.ua/department/sociocultural-management  
https://kultart.lnu.edu.ua/course/vstup-do-fakhu-audiovizualne-mystetstvo-ta-
mediavyrobnytstvo  

Інформація про  

навчальну 

дисципліну 

Дисципліна «Вступ до фаху (Аудіовізуальне мистецтво та 

медіавиробництво)» є нормативною навчальною дисципліною зі 

спеціальності В1 Аудіовізуальне мистецтво та медіавиробництво, 

спеціалізації В1.01 Аудіовізуальне мистецтво для освітньої програми 

«Продюсерство аудіовізуального мистецтва та медіавиробництва», 

першого (бакалаврського) рівня освіти, яка викладається в І та ІІ 

семестрах в обсязі 5 кредитів (за Європейською Кредитно-Трансферною 

Системою ECTS). 

Коротка 

анотація  

навчальної 

Навчальна дисципліна «Вступ до фаху (Аудіовізуальне мистецтво та 

медіавиробництво)» спрямована на формування у студентів базового 

розуміння специфіки професійної діяльності у сфері аудіовізуального 

https://kultart.lnu.edu.ua/employee/maksymchuk-maksym-vitaliyovych
https://kultart.lnu.edu.ua/employee/toporkov-dmytro-anatoliyovych
mailto:maksym.maksymchuk@lnu.edu.ua
mailto:dmytro.toporkov@lnu.edu.ua
https://kultart.lnu.edu.ua/department/sociocultural-management
https://kultart.lnu.edu.ua/course/vstup-do-fakhu-audiovizualne-mystetstvo-ta-mediavyrobnytstvo
https://kultart.lnu.edu.ua/course/vstup-do-fakhu-audiovizualne-mystetstvo-ta-mediavyrobnytstvo
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дисципліни мистецтва, медіаіндустрій та культурного виробництва. Курс охоплює 

основні напрями професійної підготовки – від засад академічної 

доброчесності, авторського права, корпоративної культури та етики до 

практичних аспектів управління медіапроєктами, брендингу, маркетингу 

та фандрейзингу. Значну увагу приділено історичному розвитку 

аудіовізуального мистецтва, сучасним цифровим технологіям, штучному 

інтелекту, інформаційній безпеці та державній культурній політиці. 

Студенти набудуть знань про функціонування медіаорганізацій, 

особливості культурного підприємництва, основи сценарної майстерності 

та кінокритики. Опановуючи дисципліну, майбутні фахівці 

розвиватимуть креативність, аналітичне мислення, здатність до 

міждисциплінарної взаємодії та стратегічного бачення у сфері сучасного 

медіавиробництва. 

Мета та завдання 

дисципліни 

Мета навчальної дисципліни «Вступ до фаху (Аудіовізуальне мистецтво 

та медіавиробництво)» полягає у формуванні у студентів цілісного 

уявлення про зміст, структуру, закономірності та сучасні тенденції 

розвитку професійної діяльності у сфері аудіовізуального мистецтва та 

медіавиробництва. Курс спрямований на розвиток розуміння основ 

творчого, організаційного та управлінського складників фаху, а також 

засад академічної доброчесності, авторського права, культурної 

політики та корпоративної етики. Студенти опанують принципи роботи 

в медіаіндустріях, основи культурного підприємництва, бізнес-

планування й управління проєктами, навчаться аналізувати художні 

явища, сценарні концепції та технологічні інновації, що формують 

сучасний аудіовізуальний простір. 

Завданнями дисципліни є: 

- ознайомлення студентів із системою професійної підготовки у сфері 

аудіовізуального мистецтва та медіавиробництва; 

- формування розуміння академічної доброчесності, авторського 

права, корпоративної культури та антикорупційних принципів у 

медіаіндустрії; 

- вивчення історичних етапів розвитку аудіовізуального мистецтва та 

його сучасних тенденцій; 

- дослідження впливу цифрових технологій і штучного інтелекту на 

процеси медіавиробництва; 

- формування уявлення про державну культурну політику, цензуру та 

інформаційну безпеку у сфері медіа; 

- опанування основ культурного підприємництва, бізнес-планування 

та фандрейзингу у медіавиробництві; 

- розвиток навичок управління проєктами, організації мистецьких 
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подій, конгресового та медіатуризму; 

- ознайомлення з принципами брендингу, маркетингу та комунікацій у 

медіаіндустріях; 

- вивчення основ літературознавства, сценарної творчості та 

художньо-експертної діяльності; 

- формування критичного мислення, креативності та здатності до 

міждисциплінарної взаємодії у сфері сучасного аудіовізуального 

мистецтва. 

Обсяг навчальної 

дисципліни 

Всього 64 аудиторні год. З них 32 год. лекцій, 32 год. практичні заняття, 

а також та 86 год. самостійна робота студентів. 

Ключові слова Аудіовізуальне мистецтво, медіавиробництво, академічна 

доброчесність, авторське право, суміжні права, корпоративна культура, 

антикорупція, культурна політика, цензура, інформаційна безпека, 

цифрові технології, штучний інтелект, культурне підприємництво, 

бізнес-планування, фандрейзинг, управління проєктами, медіатуризм, 

брендинг, маркетинг, медіаіндустрії, сценарна творчість, кінокритика, 

експертно-художня діяльність, культурна комунікація, креативність, 

стратегічне мислення. 

Очікувані 

результати 

навчання 

Відповідно до Освітньо-професійної програми «Продюсерство 

аудіовізуального мистецтва та медіавиробництва» першого 

(бакалаврського) рівня вищої освіти у результаті вивчення навчальної 

дисципліни «Вступ до фаху (Аудіовізуальне мистецтво та 

медіавиробництво)» студент повинен набути компетентності: 

 

Загальні: 

 

ЗК06. Здатність генерувати нові ідеї (креативність). 

ЗК12. Здатність реалізувати свої права і обов’язки як члена суспільства, 

усвідомлювати цінності громадянського (демократичного) суспільства 

та необхідність його сталого розвитку, верховенства права, прав і 

свобод людини і громадянина в Україні. 

 

Фахові: 

 

ФК02. Здатність створювати та реалізувати власні художні концепції у 

творчо-виробничій діяльності. 

ФК03. Здатність спостерігати, відбирати, розрізняти, типологічно 

доцільно компонувати, цілеспрямовано формувати і використовувати 

інформаційний, виразний, образний рівні аудіовізуального твору. 

ФК04. Усвідомлення художньо-естетичної природи аудіовізуального 

мистецтва. 

ФК05. Усвідомлення взаємозв’язків та взаємозалежності між теорією та 

практикою аудіовізуального мистецтва та виробництва. 

ФК07. Здатність інтерпретувати художній образ аудіовізуальними 

засобами. 
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ФК08. Здатність збирати, аналізувати, синтезувати художню 

інформацію та застосовувати її в практичній діяльності. 

ФК16. Здатність аналізувати мистецькі, економічні, правові, політичні, 

соціологічні та технологічні аспекти формування ринку культури. 

ФК19. Здатність здійснювати ефективну взаємодію та розв’язувати 

конфліктні ситуації у професійній діяльності продюсера. 

 

Програмні результати навчання: 

 

ПРН01. Володіти методами та прийомами редакторсько-сценарної / 

продюсерської / режисерської / операторської / звукорежисерської 

творчо-виробничої діяльності при створенні (виробництві) 

аудіовізуальних творів. 

ПРН02. Володіти методами та навичками роботи з монтажною технікою 

та програмним забезпеченням. 

ПРН03. Володіти методами та навичками роботи зі знімальною та 

освітлювальною технікою та обладнанням. 

ПРН04. Володіти методами та навичками роботи зі звукозаписувальною 

та звуковідтворювальною технікою та обладнанням. 

ПРН14. Вміти підтримувати зв’язок із засобами масової інформації з 

метою просвітництва, популяризації та пропаганди досягнень 

аудіовізуального мистецтва. 

ПРН15. Вміти спілкуватися з представниками інших професійних груп 

різного рівня (з експертами з інших галузей знань / видів економічної 

діяльності). 

ПРН19. Визначати базові професійні поняття та використовувати 

термінологічний апарат продюсера аудіовізуального мистецтва та 

медіавиробництва. 

ПРН21. Формувати професійні мережі та лобіювати інтереси 

аудіовізуальних та медіа проєктів, забезпечувати їх промоцію.  

Перелік соціальних, 

«м’яких» навичок 

(soft skills) 

Аналітичне мислення, візуальна грамотність, міждисциплінарна 

взаємодія, цифрова креативність, інноваційність, стратегічне бачення, 

медіаграмотність, відповідальне прийняття рішень, гнучкість у 

комунікації, естетична сприйнятливість, емоційна саморегуляція, 

ініціативність, проактивність, здатність до самоосвіти, управління 

часом, сценарне мислення, адаптація до технологічних змін, критичне 

сприйняття інформації. 

 

Теми 

 

Тема 1. Навчальна та науково-дослідна діяльність студентів та академічна 

доброчесність. 

Тема 2. Авторське право та суміжні права. 

Тема 3. Корпоративна культура та антикорупція в медіакомпаніях. 

Тема 4. Історія аудіовізуального мистецтва. 

Тема 5. Штучний інтелект в аудіовізуальному мистецтві та цифрові 

технології у медіавиробництві. 

Тема 6. Державна культурна політика, цензура. 
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Тема 7. Інформаційна безпека у сфері медіа та аудіовізуальному 

мистецтві. 

Тема 8. Основи культурного підприємництва. 

Тема 9. Бізнес-планування у медіавиробництві. 

Тема 10. Управління проєктами, планування і реалізація мистецьких 

подій. 

Тема 11. Організація конгресового та медіа-туризму. 

Тема 12. Брендинг у медіавиробництві та практика культурного бренду. 

Тема 13. Маркетинг у медіа індустріях. 

Тема 14. Фінансові аспекти медіавиробництва, фандрейзинг у 

медіавиробництві. 

Тема 15. Літературознавство та сценарні концепції. 

Тема 16. Експертно-художня та оціночна діяльність, кінокритика. 

 

Детальніше у формі СХЕМИ КУРСУ 

Пререквізити Для вивчення курсу студенти потребують базових знань, достатніх для 

сприйняття та засвоєння категоріального апарату аудіовізуального 

мистецтва та медіавиробництва, розуміння наукових джерел цієї 

спеціальності. 

Навчальні методи 

та техніки, які 

будуть 

використовуватис

я під час 

викладання 

навчальної 

дисципліни 

Застосовуються стратегії активного і колективного навчання, які 

визначаються наступними методами й технологіями: 1) методи 

проблемного навчання та дискусійні технології (дебати, «акваріум», 

проблемний виклад, частково-пошуковий (евристична бесіда), бінарна 

лекція); 2) особистісно-орієнтовані (розвиваючі) технології, засновані на 

активних формах і методах навчання («мозкова атака», «аналіз ситуацій», 

дискусія, рольова гра, експрес-конференція, кейс-технологія тощо); 3) 

навчання в команді, навчання в малих групах; 4) ситуаційного навчання 

(кейс-метод, ділова гра); 5) дослідницького навчання (лекція-діалог, 

практичне заняття з індивідуальною і груповою роботою, практичне 

заняття «круглий стіл»); 6) інформаційно-комунікаційні технології, що 

забезпечують проблемно-дослідницький характер процесу навчання та 

активізацію самостійної роботи студентів (електронні презентації для 

лекційних занять, використання аудіо-, відеопідтримки навчальних 

занять, зокрема, аналіз мережевого сервісу YouTube щодо наявності та 

якості навчальних відеоматеріалів фахівців). 

Необхідне 

обладнання 

Наявність ноутбука, проектора, доступ до мережі Internet, фліпчарт, 

кольорові маркери. 

Вивчення навчальної дисципліни не потребує використання 

спеціального програмного забезпечення, крім загальновживаних 

програм і операційних систем. 
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Література для 

вивчення 

навчальної 

дисципліни 

Уся література, яку здобувачі вищої освіти не зможуть знайти самостійно, 

буде надана викладачем виключно в освітніх цілях без права її передачі 

третім особам. Здобувачі вищої освіти заохочуються до використання 

також й іншої літератури та джерел інформації, яких немає у списку 

рекомендованих. 
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Критерії 

оцінювання 

(окремо для 

кожного виду 

навчальної 

діяльності) 

Підсумкова оцінка за семестр є сумою оцінок, отриманих здобувачем 

вищої освіти за поточне оцінювання на практичних заняттях, оцінки за 

модульний контроль, СРС та ІНДР. Максимальна оцінка становить 100 

балів. 

Політика виставлення балів. Враховуються бали набрані на практичних 

заняттях (поточне тестування, опитування, виступи тощо), модульному 

контролі, захисті ІНДР та перевірки СРС. При цьому обов’язково 

враховуються присутність на заняттях та активність здобувача вищої 

освіти під час аудиторних занять; недопустимість пропусків; 

користування мобільним телефоном, планшетом чи іншими мобільними 

пристроями під час заняття в цілях не пов’язаних з навчанням; списування 

та плагіат; несвоєчасне виконання поставленого завдання і т. ін. 

Модульний контроль проходить у формі тестування у додатку Micosoft 

Forms або системі Moodle. 

Згідно Положення щодо визнання результатів навчання, отриманих у 

неформальній освіті, студентам, які пройшли навчання на освітніх 

платформах Prometheus, Coursera та представили сертифікати, 

перезараховуються бали під час підсумкового модулю відповідних 

дисциплін. 
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Види робіт. 

Критерії оцінювання знань студентів Б
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1. Бали поточної успішності за участь у практичних заняттях 

Критерії оцінювання 5 балів 

студент в повному обсязі володіє навчальним матеріалом, вільно самостійно та аргументовано його викладає під час усних виступів та 

письмових відповідей, глибоко та всебічно розкриває зміст теоретичних питань та практичних завдань, використовуючи при цьому 
обов’язкову та додаткову літературу. Правильно вирішив усі тестові завдання. 

 

5 

студент достатньо повно володіє навчальним матеріалом, обґрунтовано його викладає під час усних виступів та письмових відповідей, в 

основному розкриває зміст теоретичних питань та практичних завдань, використовуючи при цьому обов’язкову літературу. Але при 

викладанні деяких питань не вистачає достатньої глибини та аргументації, допускаються при цьому окремі несуттєві неточності та незначні 
помилки. Правильно вирішив більшість тестових завдань. 

 

4 

студент в цілому володіє навчальним матеріалом викладає його основний зміст під час усних виступів та письмових відповідей, але без 

глибокого всебічного аналізу, обґрунтування та аргументації, без використання необхідної літератури допускаючи при цьому окремі суттєві 
неточності та помилки. Правильно вирішив половину тестових завдань. 

 

3 

студент не в повному обсязі володіє навчальним матеріалом. Фрагментарно, поверхово (без аргументації та обґрунтування) викладає його 

під час усних виступів та письмових відповідей, недостатньо розкриває зміст теоретичних питань та практичних завдань, допускаючи при 
цьому суттєві неточності, правильно вирішив меншість тестових завдань. 

 

2 

студент частково володіє навчальним матеріалом, не в змозі викласти зміст більшості питань теми під час усних виступів та письмових 

відповідей, допускаючи при цьому суттєві помилки. Правильно вирішив окремі тестові завдання. 
1 

студент не готовий до заняття. 0 

2. Самостійна робота студентів (СРС) 

Критерії оцінювання  

Самостійна робота (тестування за результатами виконаних самостійних робіт) 

Самостійна робота студентів, яка передбачена в темі поряд з аудиторною роботою, оцінюється під час поточного контролю теми на 

відповідному практичному занятті. Засвоєння тем, які виносяться лише на самостійну роботу контролюється при підсумковому 

семестровому контролі (виконанні модульного контролю). 
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3. Індивідуальна робота студентів (ІНДР) 

Критерії оцінювання 10 балів 

▪ робота виконана та захищена згідно з графіком, з поясненнями та висновками і в повному обсязі 8-10 

▪ робота захищена, але виконана частково, з порушенням термінів або вимог 4-7 

▪ робота не захищена та виконана частково, з порушенням термінів або вимог 1-3 

▪ робота не виконана або не зарахована 0 
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4.Модульний контроль 

Критерії оцінювання 35 балів 

1. Перший рівень (10 завдань) – завдання із вибором відповіді – тестові завдання. 

Завдання із вибором відповіді вважається виконаним правильно, якщо в картці тестування записана правильна відповідь. 

За кожне правильно виконане завдання виставляється 0,5 бала. (максимально 10×0,5 = 5 балів). 

2. Другий рівень (6 завдань) – завдання з короткою відповіддю. 

Завдання з короткою відповіддю вважається виконаним правильно, якщо студент дав вірні визначення, посилання, тлумачення, 

короткі коментарі. За кожне правильно виконане завдання студенту виставляється 3 бали. (максимально 6×3 = 18 балів). 

3. Третій рівень (2 завдання) – завдання з розгорнутою відповіддю (повне обґрунтування відповіді). 

В цих завданнях потрібно дати визначення, навести класифікацію, зробити послідовні, логічні пояснення, необхідні посилання, 

вказати факти, з яких випливає те чи інше твердження. 
Оцінювання завдань третього рівня 6 балів (максимально 2×6 = 12 балів). 

 

 

 

 

35 балів 

 
Поточний та модульний контроль 

Практичні заняття 

(35 балів) 

Індивідуальна робота 

студента (ІНДР) 
(10 балів) 

Самостійна робота 

або навчання у 

неформальній 

освіті (20 балів) 

Модульний 

контроль 

(35 балів) 

100 балів 

 

Шкала оцінювання успішності здобувачів вищої освіти за результатами підсумкового контролю 

Оцінка ЄКТС Оцінка в балах 
Оцінка за національною шкалою 

Екзамен, диференційований залік Залік 

А 90-100 5 відмінно 

зараховано 

В 81-89 
4 

дуже добре 

С 71-80 добре 

D 61-70 
3 

задовільно 

Е 51-60 достатньо 

FX 21-50 2 незадовільно не зараховано 

F 0-20 2 незадовільно (без права перездачі) не зараховано (без права перездачі) 
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Питання до 

екзамену 

1. Сутність і структура навчальної та науково-дослідної діяльності 

студентів у мистецьких закладах вищої освіти. 

2. Принципи академічної доброчесності у навчальному процесі та творчій 

діяльності. 

3. Види академічних порушень та відповідальність за їх вчинення. 

4. Самоосвіта та індивідуальна творча робота як складові фахового 

розвитку студента. 

5. Етичні стандарти поведінки у сфері освіти та культури. 

6. Основні поняття авторського права у сфері аудіовізуального мистецтва. 

7. Суміжні права та їх роль у медіавиробництві. 

8. Процедури реєстрації авторського права та захисту інтелектуальної 

власності. 

9. Порушення авторських прав у медіа: приклади, відповідальність, судова 

практика. 

10. Використання ліцензій та відкритих ресурсів у творчих проєктах. 

11. Сутність корпоративної культури у медіаорганізаціях. 

12. Комунікаційні стандарти та етика взаємодії у творчих колективах. 

13. Антикорупційна політика та її реалізація у сфері культури й медіа. 

14. Роль лідерства та моральних цінностей у формуванні корпоративного 

середовища. 

15. Практичні механізми запобігання корупції у креативних індустріях. 

16. Основні етапи розвитку аудіовізуального мистецтва від кінця ХІХ до 

ХХІ століття. 

17. Еволюція кіномови та технологічних засобів виразності. 

18. Вплив телебачення, відеоарту та цифрових технологій на художні 

практики. 

19. Постмодерні тенденції у сучасному аудіовізуальному мистецтві. 

20. Українські митці в контексті світового аудіовізуального процесу. 

21. Використання штучного інтелекту у створенні аудіовізуального 

контенту. 

22. Цифрові технології та інновації у сфері медіавиробництва. 

23. Етичні дилеми використання AI у творчій діяльності. 

24. Автоматизація процесів постпродакшену та візуальних ефектів. 

25. Вплив технологічного прогресу на креативні професії. 

26. Державна культурна політика України: цілі, принципи, інституції. 

27. Механізми регулювання інформаційного простору та протидії цензурі. 

28. Взаємозв’язок культурної політики і свободи творчості. 

29. Вплив державної політики на розвиток аудіовізуальної індустрії. 

30. Роль громадських організацій у формуванні культурного середовища. 

31. Поняття інформаційної безпеки у медіа. 

32. Кіберзагрози та методи їх запобігання у сфері аудіовізуального 

мистецтва. 

33. Маніпуляції у медіа та способи протидії дезінформації. 
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34. Етична відповідальність журналіста і продюсера в цифровому 

середовищі. 

35. Цифрова гігієна та особиста безпека в медіапросторі. 

36. Основи культурного підприємництва як напрям розвитку креативних 

індустрій. 

37. Етапи створення культурного стартапу у сфері медіавиробництва. 

38. Інноваційність і креативність як складові підприємницького успіху. 

39. Соціальна відповідальність культурного підприємця. 

40. Форми організації підприємницької діяльності у культурі. 

41. Структура та етапи бізнес-планування у медіавиробництві. 

42. Прогнозування витрат і доходів у медіапроєкті. 

43. Методи фандрейзингу та залучення партнерів. 

44. Презентація бізнес-плану інвесторам. 

45. Оцінка ризиків у реалізації творчих проєктів. 

46. Управління творчими проєктами: планування, реалізація, контроль. 

47. Етапи підготовки та організації мистецьких подій. 

48. Роль продюсера у процесі медіавиробництва. 

49. Командна взаємодія та розподіл відповідальності у проєкті. 

50. Інструменти моніторингу ефективності мистецьких заходів. 

51. Конгресовий і медіа-туризм як складові сучасної культурної економіки. 

52. Медіа-події як форма культурної дипломатії. 

53. Маркетингові аспекти організації медіатуризму. 

54. Роль фестивалів і форумів у просуванні культурних продуктів. 

55. Інтеграція туризму, культури і медіа у креативних стратегіях регіонів. 

56. Сутність брендингу у сфері медіавиробництва. 

57. Етапи формування культурного бренду. 

58. Візуальна ідентичність та комунікація бренду. 

59. Соціальна місія бренду в медіаіндустрії. 

60. Репутаційний менеджмент у сфері культури і медіа. 

61. Основи маркетингу в медіаіндустріях. 

62. Аналіз цільової аудиторії та медіаспоживання. 

63. Маркетингові стратегії для аудіовізуального контенту. 

64. Роль реклами і PR у просуванні медіапродукту. 

65. Інтегровані комунікації в цифровому середовищі. 

66. Фінансові моделі у медіавиробництві. 

67. Джерела фінансування культурних проєктів. 

68. Фандрейзинг: інструменти, механізми, міжнародний досвід. 

69. Економічна ефективність креативних проєктів. 

70. Спонсорство та партнерські програми у сфері медіа. 

71. Основи літературознавства для сценарної практики. 

72. Структура сценарію: драматургічні принципи та композиція. 

73. Характеристика героїв та розвиток конфлікту у сценарії. 

74. Сценарна адаптація літературних творів. 
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75. Візуальне мислення у сценарній творчості. 

76. Експертно-художня діяльність у сфері медіа. 

77. Принципи кінокритики: аналітичний, культурологічний, естетичний 

підхід. 

78. Критерії оцінювання аудіовізуального твору. 

79. Роль кінокритики у формуванні громадської думки. 

80. Взаємозв’язок експертної оцінки і творчої інновації. 

Дотримання 

умов 

доброчесності 

Академічна доброчесність: Очікується, що роботи здобувачів вищої 

освіти в частині НДР будуть їх оригінальними дослідженнями чи 

міркуваннями. Відсутність посилань на використані джерела, 

фабрикування джерел, списування, втручання в роботу інших здобувачів 

вищої освіти становлять, але не обмежують, приклади можливої 

академічної недоброчесності. Виявлення ознак академічної 

недоброчесності в письмовій роботі здобувача вищої освіти є підставою 

для її незарахуванням викладачем, незалежно від масштабів плагіату чи 

обману. 

Жодні форми порушення академічної доброчесності не толеруються. 

Принципи доброчесності в Університеті та відповідність показникам 

забезпечення якості вищої освіти регламентовано НАЗЯВО та 

положеннями Центру забезпечення якості освіти Львівського 

національного університету імені Івана Франка. Сайт НАЗЯВО: 

https://naqa.gov.ua/ Центру забезпечення якості освіти ЛНУ: 

http://education-quality.lnu.edu.ua/accreditation/university-documents/  

Онлайн курс «Академічна доброчесність» викладений за посиланням: 

https://vumonline.ua/course/academic-integrity- at-the-university/ . 

Навчання 

іноземною мовою 

У процесі викладання навчальної дисципліни використовуються 

матеріали та джерела англійською мовою. Частково навчальний матеріал 

вивчається англійською мовою (фрагментарно). Враховуючи 

студентоцентрований підхід, за бажанням здобувачів вищої освіти, 

допускається вивчення матеріалу за допомогою англомовних онлайн-

курсів за тематикою, яка відповідає тематиці конкретних занять. 

Позааудиторні 

заняття 

Передбачається в межах вивчення навчальної дисципліни участь в 

конференціях, форумах, круглих столах тощо (за активну участь 

отримують додаткові бали). У рамках неформальної освіти здобувачі 

можуть самостійно проходити курси на онлайн платформах за темами 

навчальної дисципліни, що буде враховуватися при оцінюванні 

аудиторної та самостійної роботи здобувача. 

Опитування Анкету-оцінку з метою оцінювання якості викладання курсу буде надано 

по завершенню навчальної дисципліни. 

http://education-quality.lnu.edu.ua/accreditation/university-documents/
https://vumonline.ua/course/academic-integrity-%20at-the-university/
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СХЕМА КУРСУ  

«Вступ до фаху (Аудіовізуальне мистецтво та медіавиробництво)» 
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Тема, план, короткі тези 
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Література, ресурси в 

Інтернеті 
Завдання, год 

Т
ер

м
ін

 в
и

к
о

н
ан

н
я
 

 1-й семестр    

 

1/2 

год. 

Тема 1. Навчальна та науково-дослідна діяльність студентів та академічна доброчесність 

• Основні напрями навчальної та дослідницької діяльності у галузі аудіовізуального 

мистецтва. 

• Академічна доброчесність як базовий принцип сучасної освіти і творчості. 

• Види порушень академічної доброчесності та шляхи їх запобігання. 

• Науково-дослідна робота студентів як форма професійного становлення. 

• Етична культура дослідника і творця в контексті медіаосвіти. 

лекція Інтернет-джерела: 121-

123, 141, 142 

Представлення 

обґрунтування 

проблемних питань: 

аналіз, доказ / 2 год 

1
 т

и
ж

д
ен

ь
. 

2/2 

год. 

Тема 1. Навчальна та науково-дослідна діяльність студентів та академічна доброчесність 

1. У чому полягає структура й особливості навчальної діяльності студентів у сфері 

аудіовізуального мистецтва? 

2. Як формується науково-дослідна компетентність майбутніх фахівців медіаіндустрії? 

3. Які основні принципи академічної доброчесності в університетському середовищі? 

4. Як виявляються порушення академічної доброчесності у творчих роботах? 

5. Яким чином формуються навички етичної поведінки у студентів творчих 

спеціальностей? 

практ. 

заняття 

Література: 8-21 Есе, усне 

повідомлення, 

доповідь на 

практичному занятті, 

конспект лекцій, 

презентація, реферат 1
 т

и
ж

д
ен

ь
 

3/2 

год. 

Тема 2. Авторське право та суміжні права 

• Поняття, структура і функції системи авторського права у сфері медіа. 

• Захист інтелектуальної власності в аудіовізуальному виробництві. 

• Права автора, виконавця, продюсера, мовника: юридичні аспекти взаємодії. 

• Використання об’єктів авторського права у цифровому середовищі. 

• Механізми колективного управління авторськими і суміжними правами. 

лекція Інтернет-джерела: 1, 

121-123, 141, 142 

Представлення 

обґрунтування 

проблемних питань: 

аналіз, доказ / 2 год 

1
 т

и
ж

д
ен

ь
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год. 

Тема 2. Авторське право та суміжні права 

1. Які основні елементи системи авторського права в аудіовізуальному мистецтві? 

2. У чому полягають особливості суміжних прав у сфері кіно та медіа? 

3. Як забезпечується захист авторських прав у цифровому середовищі? 

4. Які існують правові ризики для продюсерів, режисерів і сценаристів? 

5. Як відбувається колективне управління авторськими правами в Україні? 

практ. 

заняття 

Література: 5, 22-25 Есе, усне 

повідомлення, 

доповідь на 

практичному занятті, 

конспект лекцій, 

презентація, реферат 

1
 т

и
ж

д
ен

ь
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год. 

Тема 3. Корпоративна культура та антикорупція в медіакомпаніях 

• Сутність корпоративної культури та її роль у формуванні професійного середовища. 

• Етичні стандарти поведінки і комунікації в медіаіндустрії. 

• Антикорупційні принципи в управлінні медійними структурами. 

• Моральна відповідальність медійника перед суспільством і колективом. 

• Формування репутації медіаорганізації через корпоративну етику. 

лекція Інтернет-джерела: 121-

123, 141, 142 

Представлення 

обґрунтування 

проблемних питань: 

аналіз, доказ / 2 год 

1
 т

и
ж

д
ен

ь
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год. 

Тема 3. Корпоративна культура та антикорупція в медіакомпаніях 

1. Що визначає сутність корпоративної культури медіаорганізації? 

2. Як корпоративна етика впливає на творчі процеси у виробництві контенту? 

3. Які принципи антикорупційної політики мають бути впроваджені в медіасфері? 

4. Як формуються стандарти поведінки працівників у творчих командах? 

5. Які механізми попередження конфлікту інтересів у медіакомпаніях? 

практ. 

заняття 

Література: 2, 25-27 Есе, усне 

повідомлення, 

доповідь на 

практичному занятті, 

конспект лекцій, 

презентація, реферат 

1
 т

и
ж

д
ен

ь
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год. 

Тема 4. Історія аудіовізуального мистецтва 

• Етапи розвитку аудіовізуального мистецтва від фотографії до цифрових медіа. 

• Ключові постаті та художні напрями у світовому кінематографі й телемистецтві. 

• Розвиток аудіовізуальної культури в Україні: школи, тенденції, персоналії. 

• Вплив технологічних інновацій на зміну художньої мови екрану. 

• Переосмислення історичного досвіду в сучасному аудіовізуальному просторі. 

лекція Інтернет-джерела: 3, 121-

123, 141, 142 

Представлення 

обґрунтування 

проблемних питань: 

аналіз, доказ / 2 год 

1
 т

и
ж

д
ен

ь
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Тема 4. Історія аудіовізуального мистецтва 

1. Як відбувався розвиток аудіовізуального мистецтва від ранніх технологій до 

сучасності? 

2. Які етапи становлення кінематографа визначають його естетичну еволюцію? 

3. Як телебачення та відео вплинули на масову культуру XX століття? 

4. У чому полягає роль цифрових медіа у трансформації аудіовізуальних практик? 

5. Як взаємодіють традиційні та інноваційні форми аудіовізуального мистецтва сьогодні? 

практ. 

заняття 

Література: 3, 28-38 Есе, усне 

повідомлення, 

доповідь на 

практичному занятті, 

конспект лекцій, 

презентація, реферат 

1
 т

и
ж

д
ен

ь
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год. 

Тема 5. Штучний інтелект в аудіовізуальному мистецтві та цифрові технології у 

медіавиробництві 

• Використання штучного інтелекту у створенні сценаріїв, відео, музики та графіки. 

• Алгоритми генерації контенту і питання авторства у медіатворчості. 

• Цифрові інструменти для автоматизації процесів продакшну. 

• Можливості XR (VR, AR, MR) у розвитку сучасного екранного мистецтва. 

• Етичні та правові виклики, пов’язані з інтеграцією ШІ у творчість. 

лекція Інтернет-джерела: 121-

123, 141, 142 

Представлення 

обґрунтування 

проблемних питань: 

аналіз, доказ / 2 год 

1
 т

и
ж

д
ен

ь
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Тема 5. Штучний інтелект в аудіовізуальному мистецтві та цифрові технології у 

медіавиробництві 

1. Як штучний інтелект змінює процес створення аудіовізуального контенту? 

2. Які цифрові технології є ключовими у сучасному медіавиробництві? 

3. Як автоматизація впливає на креативні професії в медіаіндустрії? 

4. Які етичні виклики пов’язані із застосуванням ШІ у творчості? 

5. Як інтеграція ШІ оптимізує продакшн і постпродакшн у медіапроцесі? 

практ. 

заняття 

Література: 1, 39-45 Есе, усне 

повідомлення, 

доповідь на 

практичному занятті, 

конспект лекцій, 

презентація, реферат 

1
 т

и
ж

д
ен

ь
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год. 

Тема 6. Державна культурна політика, цензура 

• Сутність і напрями державної культурної політики у сфері медіа. 

• Роль державних інституцій у підтримці аудіовізуального виробництва. 

• Поняття цензури: історичні форми та сучасні практики регулювання контенту. 

• Баланс між свободою творчості та соціальною відповідальністю. 

• Механізми державного фінансування і контролю культурних проєктів. 

лекція Інтернет-джерела: 121-

123, 141, 142 

Представлення 

обґрунтування 

проблемних питань: 

аналіз, доказ / 2 год 

1
 т

и
ж

д
ен

ь
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Тема 6. Державна культурна політика, цензура 

1. У чому полягає зміст державної культурної політики у сфері медіа? 

2. Як формується правова база регулювання аудіовізуального виробництва? 

3. Які історичні та сучасні прояви цензури у медіасфері? 

4. Як забезпечується баланс між свободою творчості та етичними обмеженнями? 

5. Яку роль відіграють державні інституції у підтримці культурних ініціатив? 

практ. 

заняття 

Література: 7, 52-57 Есе, усне 

повідомлення, 

доповідь на 

практичному занятті, 

конспект лекцій, 

презентація, реферат 

1
 т

и
ж

д
ен

ь
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год. 

Тема 7. Інформаційна безпека у сфері медіа та аудіовізуальному мистецтві 

• Основні загрози інформаційній безпеці у цифровому середовищі. 

• Маніпуляції, дезінформація та пропаганда в медіапросторі. 

• Кібербезпека у виробництві та зберіганні аудіовізуального контенту. 

• Принципи етичного використання даних і персональної інформації. 

• Формування критичного мислення як складової інформаційної безпеки. 

лекція Інтернет-джерела: 121-

123, 141, 142 

Представлення 

обґрунтування 

проблемних питань: 

аналіз, доказ / 2 год 

1
 т

и
ж

д
ен

ь
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Тема 7. Інформаційна безпека у сфері медіа та аудіовізуальному мистецтві 

1. Які основні загрози інформаційній безпеці в медіапросторі? 

2. Як здійснюється захист персональних даних у медіавиробництві? 

3. Які технологічні інструменти використовуються для кіберзахисту? 

4. Як дезінформація впливає на медіаконтент і суспільну свідомість? 

5. Які принципи інформаційної гігієни необхідні для фахівців медіаіндустрії? 

практ. 

заняття 

Література: 58-61 Есе, усне 

повідомлення, 

доповідь на 

практичному занятті, 

конспект лекцій, 

презентація, реферат 

1
 т

и
ж

д
ен

ь
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год. 

Тема 8. Основи культурного підприємництва 

• Підприємництво як форма реалізації творчого потенціалу в культурній сфері. 

• Бізнес-моделі культурних і медіаініціатив. 

• Взаємозв’язок соціальної місії та економічної ефективності культурних проєктів. 

• Механізми залучення інвестицій у сферу креативних індустрій. 

• Розвиток підприємницького мислення у фахівця аудіовізуального мистецтва. 

лекція Інтернет-джерела: 6, 121-

123, 141, 142 

Представлення 

обґрунтування 

проблемних питань: 

аналіз, доказ / 2 год 

1
 т

и
ж

д
ен

ь
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Тема 8. Основи культурного підприємництва 

1. Що визначає поняття культурного підприємництва в сучасних умовах? 

2. Як креативні ідеї перетворюються на життєздатні культурні продукти? 

3. Які бізнес-моделі застосовуються у сфері культури та мистецтва? 

4. Як формується соціальний ефект культурного підприємництва? 

5. Які компетенції потрібні підприємцям у сфері креативних індустрій? 

Представлення власної позиції щодо використання наукового та практичного 

інструментарію тем 1-8 у сфері аудіовізуального мистецтва та медіавиробництва. 

практ. 

заняття 

Література: 1-109; 

Інтернет-джерела: 121-

123, 141, 142 

Підведення підсумків 

поточного контролю; 

опитування 

З
ал

ік
 

 2-й семестр    
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Тема 9. Бізнес-планування у медіавиробництві 

• Структура і логіка бізнес-плану аудіовізуального проєкту. 

• Фінансове та стратегічне планування у медіаіндустрії. 

• Оцінка ризиків і прогнозування результатів виробництва. 

• Методи визначення цільової аудиторії та ринкових можливостей. 

• Взаємодія творчої і економічної складової у процесі планування. 

лекція Інтернет-джерела: 2, 121-

123, 141, 142 

Представлення 

обґрунтування 

проблемних питань: 

аналіз, доказ / 2 год 

1
 т

и
ж

д
ен

ь
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Тема 9. Бізнес-планування у медіавиробництві 

1. Яка структура та логіка бізнес-плану медіапроєкту? 

2. Як оцінюється рентабельність і фінансові ризики медіавиробництва? 

3. Які показники ефективності визначають успішність продакшену? 

4. Як розробляється бюджет аудіовізуального проєкту? 

5. Яку роль відіграє стратегічне планування у розвитку медіакомпанії? 

практ. 

заняття 

Література: 73-76 Есе, усне 

повідомлення, 

доповідь на 

практичному занятті, 

конспект лекцій, 

презентація, реферат 

1
 т

и
ж

д
ен

ь
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Тема 10. Управління проєктами, планування і реалізація мистецьких подій 

• Основні етапи управління творчим і культурним проєктом. 

• Методології планування, контролю і комунікації у проєктній діяльності. 

• Формування команди та розподіл ролей у межах мистецького заходу. 

• Організація публічних подій: фестивалів, виставок, прем’єр. 

• Оцінка результатів і соціального ефекту реалізованих проєктів. 

лекція Інтернет-джерела: 121-

123, 141, 142 

Представлення 

обґрунтування 

проблемних питань: 

аналіз, доказ / 2 год 

1
 т

и
ж

д
ен

ь
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Тема 10. Управління проєктами, планування і реалізація мистецьких подій 

1. Які етапи включає управління мистецьким проєктом? 

2. Як планується бюджет і таймлайн культурної події? 

3. Які інструменти проектного менеджменту використовуються у сфері мистецтва? 

4. Як здійснюється комунікація між учасниками творчої команди? 

5. Які критерії успішності культурного чи медіапроєкту? 

практ. 

заняття 

Література: 5, 77-80 Есе, усне 

повідомлення, 

доповідь на 

практичному занятті, 

конспект лекцій, 

презентація, реферат 

1
 т

и
ж

д
ен

ь
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Тема 11. Організація конгресового та медіа-туризму 

• Поняття і структура конгресово-виставкової діяльності. 

• Медіа-туризм як інноваційний напрям культурної індустрії. 

• Вплив аудіовізуального мистецтва на туристичну привабливість територій. 

• Організація подієвих заходів і міжнародних медіа-форумів. 

• Синергія культурного, освітнього і бізнес-туризму у медіапрактиках. 

лекція Інтернет-джерела: 121-

123, 141, 142 

Представлення 

обґрунтування 

проблемних питань: 

аналіз, доказ / 2 год 

1
 т

и
ж

д
ен

ь
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Тема 11. Організація конгресового та медіа-туризму 

1. Що включає поняття конгресового туризму в контексті культурних подій? 

2. Як поєднується медіа-продакшн із туристичними програмами? 

3. Які формати подій є типовими для конгресового туризму? 

4. Як відбувається маркетингова підтримка культурно-туристичних проєктів? 

5. Яку роль відіграють технології у розвитку медіа-туризму? 

практ. 

заняття 

Література: 81-85 Есе, усне 

повідомлення, 

доповідь на 

практичному занятті, 

конспект лекцій, 

презентація, реферат 

1
 т

и
ж

д
ен

ь
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Тема 12. Брендинг у медіавиробництві та практика культурного бренду 

• Поняття бренду та його роль у формуванні медіаідентичності. 

• Розробка концепції бренду аудіовізуального проєкту чи компанії. 

• Візуальні та вербальні інструменти створення культурного бренду. 

• Бренд-комунікації в цифровому середовищі. 

• Репутаційний менеджмент і стратегії утримання аудиторії. 

лекція Інтернет-джерела: 121-

123, 141, 142 

Представлення 

обґрунтування 

проблемних питань: 

аналіз, доказ / 2 год 

1
 т

и
ж

д
ен

ь
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Тема 12. Брендинг у медіавиробництві та практика культурного бренду 

1. Як формується бренд у сфері медіа та аудіовізуального мистецтва? 

2. Які елементи айдентики визначають унікальність культурного бренду? 

3. Як стратегічно розвивається бренд медіакомпанії або митця? 

4. Яку роль відіграє репутаційний капітал у культурному брендингу? 

5. Як поєднуються креативність і маркетинг у побудові бренду? 

практ. 

заняття 

Література: 6, 90-93, 100 Есе, усне 

повідомлення, 

доповідь на 

практичному занятті, 

конспект лекцій, 

презентація, реферат 

1
 т

и
ж

д
ен

ь
 

9/2 

год. 

Тема 13. Маркетинг у медіа індустріях 

• Основи маркетингових стратегій у сфері аудіовізуального виробництва. 

• Сегментація аудиторії та дослідження ринку медіаконтенту. 

• Просування культурного продукту через соціальні мережі та інфлюенсерів. 

• Інструменти кросмедійного маркетингу та медіаміксу. 

• PR і іміджеві кампанії у сфері культури та медіа. 

лекція Інтернет-джерела: 121-

123, 141, 142 

Представлення 

обґрунтування 

проблемних питань: 

аналіз, доказ / 2 год 

1
 т

и
ж

д
ен

ь
 

10/2 

год. 

Тема 13. Маркетинг у медіа індустріях 

1. Які особливості маркетингу характерні для креативних індустрій? 

2. Як аналізується ринок медіапродуктів і визначається цільова аудиторія? 

3. Які інструменти просування ефективні у цифровому медіасередовищі? 

4. Як розробляється маркетингова стратегія аудіовізуального продукту? 

5. Як вимірюється ефективність медіамаркетингу? 

практ. 

заняття 

Література: 2, 96-99 Есе, усне 

повідомлення, 

доповідь на 

практичному занятті, 

конспект лекцій, 

презентація, реферат 

1
 т

и
ж

д
ен

ь
 

11/2 

год. 

Тема 14. Фінансові аспекти медіавиробництва, фандрейзинг у медіавиробництві 

• Джерела фінансування аудіовізуальних проєктів: державні, приватні, грантові. 

• Основи бюджетування і фінансового контролю у медіавиробництві. 

• Механізми фандрейзингу: краудфандинг, спонсорство, меценатство. 

• Звітність і прозорість фінансових операцій у сфері культури. 

• Вплив фінансових стратегій на творчі рішення і виробничий процес. 

лекція Інтернет-джерела: 121-

123, 141, 142 

Представлення 

обґрунтування 

проблемних питань: 

аналіз, доказ / 2 год 

1
 т

и
ж

д
ен

ь
 

12/2 

год. 

Тема 14. Фінансові аспекти медіавиробництва, фандрейзинг у медіавиробництві 

1. Як формується фінансова структура медіапроєкту? 

2. Які джерела фінансування використовуються у сфері аудіовізуального мистецтва? 

3. Як здійснюється фандрейзинг і краудфандинг у медіавиробництві? 

4. Які методи фінансового контролю застосовуються в продакшн-компаніях? 

5. Як оцінюється економічна ефективність медіапроєктів? 

практ. 

заняття 

Література:  1, 65-67, 101 Есе, усне 

повідомлення, 

доповідь на 

практичному занятті, 

конспект лекцій, 

презентація, реферат 

1
 т

и
ж

д
ен

ь
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13/2 

год. 

Тема 15. Літературознавство та сценарні концепції 

• Літературна основа аудіовізуального твору: жанри, структури, стилі. 

• Сценарій як інструмент драматургії і побудови екранного світу. 

• Методи адаптації літературних текстів для аудіовізуальних форматів. 

• Психологія персонажів і сюжетна динаміка у сценарному мисленні. 

• Еволюція сценарних підходів у добу цифрового сторітелінгу. 

лекція Інтернет-джерела: 4, 121-

123, 141, 142 

Представлення 

обґрунтування 

проблемних питань: 

аналіз, доказ / 2 год 

1
 т

и
ж

д
ен

ь
 

14/2 

год. 

Тема 15. Літературознавство та сценарні концепції 

1. Як літературознавчі підходи впливають на формування сценаріїв? 

2. Які жанрові особливості притаманні сценарній творчості? 

3. Як будується драматургічна структура аудіовізуального твору? 

4. Яку роль відіграє персонаж і конфлікт у сценарному процесі? 

5. Як адаптуються літературні твори для екранізації? 

практ. 

заняття 

Література: 62-64, 107 Есе, усне 

повідомлення, 

доповідь на 

практичному занятті, 

конспект лекцій, 

презентація, реферат 

1
 т

и
ж

д
ен

ь
 

15/2 

год. 

Тема 16. Експертно-художня та оціночна діяльність, кінокритика 

• Принципи оцінки художньої цінності аудіовізуального продукту. 

• Методи критичного аналізу кіно- і телетворів. 

• Роль кінокритика у формуванні культурного дискурсу. 

• Експертна діяльність у фестивальному та телевізійному середовищі. 

• Естетичні, етичні та соціальні критерії медіаоцінювання. 

лекція Інтернет-джерела: 121-

123, 141, 142 

Представлення 

обґрунтування 

проблемних питань: 

аналіз, доказ / 2 год 

1
 т

и
ж

д
ен

ь
 

16/2 

год. 

Тема 16. Експертно-художня та оціночна діяльність, кінокритика 

1. Які методи застосовуються в експертно-художній оцінці медіапродуктів? 

2. Як формується професійна компетенція кінокритика? 

3. Які критерії використовуються для аналізу аудіовізуального твору? 

4. Як кінокритика впливає на культурну динаміку суспільства? 

5. У чому полягає роль експертних інституцій у розвитку медіаіндустрії? 

Представлення власної позиції щодо використання наукового та практичного 

інструментарію тем 9-16 у сфері аудіовізуального мистецтва та медіавиробництва. 

практ. 

заняття 

Література: 1-109; 

Інтернет-джерела: 121-

123, 141, 142 

Підведення підсумків 

поточного контролю; 

опитування 

Д
о

п
у

ск
 д

о
 

ек
за

м
ен

у
 

 


