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Час  проведення  заняття 
(за роз-кладом) 
	
Тема заняття (за силабусом) 

	

Завдання 
для студентів  

 

	

Термін виконання завдання

	
Допоміжні матеріали  
для дистанційного опрацювання  теми 
 (список рекомендованої л-ри, елементи текстів  лекцій, матеріали презентації,  покликання на інтернет-ресурси, де це розміщено, або ж вказівка на комунікацію через е-пошту викладач-студенти тощо)
	Інформація про викладача:   
e-mail, адреса персональної сторінки на сайті кафедри / на платформі moodle тощо 


	
	
Лекція 
	
Семінарське /практичне 
заняття 
	
	
	
	

	12.03.20 р.
1-ша пара
08.30-09.50
	Тема 8. 
Новий шлях покупця у цифровій економіці
	
	1. Моделі поведінки покупця у маркетингу.
2. Чинники, що впливають на споживчу поведінку.
3. Роль знань та пропаганди у сучасному маркетингу.
4. Зміни споживчої поведінки у цифровій економіці.
	17.03.20 р.
2-га пара
10.10-11.30
	Список рекомендованої літератури: https://kultart.lnu.edu.ua/course/marketynh-sotsiokul-turnoi-diial-nosti
[bookmark: _GoBack]Елементи текстів лекції:
https://t.me/c/1290668268/30
Комунікація через е-пошту: maksym.maksymchuk@lnu.edu.ua
Телеграм канал:
КМД-31с
https://t.me/joinchat/AAAAAEzuCOxtxebQGNyfzg

	maksym.maksymchuk@lnu.edu.ua
https://kultart.lnu.edu.ua/employee/maksymchuk-maksym-vitaliyovych


	17.03.20 р.
2-га пара
10.10-11.30
	
	Тема 3. Структура, логіка розробки та оформлення бізнес-плану
	1. Моделі поведінки покупця у маркетингу.
2. Чинники, що впливають на споживчу поведінку.
3. Роль знань та пропаганди у сучасному маркетингу.
4. Зміни споживчої поведінки у цифровій економіці.
	17.03.20 р.
2-га пара
10.10-11.30
	Список рекомендованої літератури: https://kultart.lnu.edu.ua/course/marketynh-sotsiokul-turnoi-diial-nosti
Елементи текстів лекції:
https://t.me/c/1290668268/30
Комунікація через е-пошту: maksym.maksymchuk@lnu.edu.ua
Телеграм канал:
КМД-31с
https://t.me/joinchat/AAAAAEzuCOxtxebQGNyfzg

	

	26.03.20 р.
1-ша пара
08.30-09.50
	Тема 9. Показники результативності маркетингу
	
	1. Що таке PAR i BAR?
2. Аналіз складових PAR i BAR. 
3. Способи підвищення результативності маркетингу. 
4. Чотири найкращі прийоми маркетингу.
	31.03.20 р.
2-га пара
10.10-11.30
	Список рекомендованої літератури: https://kultart.lnu.edu.ua/course/marketynh-sotsiokul-turnoi-diial-nosti
Комунікація через е-пошту: maksym.maksymchuk@lnu.edu.ua
Телеграм канал:
КМД-31с
https://t.me/joinchat/AAAAAEzuCOxtxebQGNyfzg

	

	31.03.20 р.
2-га пара
10.10-11.30
	
	Тема 9. Показники результативності маркетингу
	1. Що таке PAR i BAR?
2. Аналіз складових PAR i BAR. 
3. Способи підвищення результативності маркетингу. 
4. Чотири найкращі прийоми маркетингу.
	31.03.20 р.
2-га пара
10.10-11.30
	Список рекомендованої літератури: https://kultart.lnu.edu.ua/course/marketynh-sotsiokul-turnoi-diial-nosti
Комунікація через е-пошту: maksym.maksymchuk@lnu.edu.ua
Телеграм канал:
КМД-31с
https://t.me/joinchat/AAAAAEzuCOxtxebQGNyfzg

	



Викладач  _________________                                                                                        Завідувач кафедри    _____________________
